el doble y tenga la mitad de tun-
ciones. ¢Por qué? Porque quere-
mos comprar mas”, explica des-
de Londres John Maeda, quien
el sabado estard en Barcelona
en el festival OFFF, que se inau-
gura hoy en el Centro de Cultu-
ra Contemporinea de Barcelo-
na (CCCB).

Disenador, artista, docente
e investigador, Maeda es uno
de los protagonistas del disefio
interactivo y su obra ha inspira-
do a generaciones de creadores

formaticos. ien-
sa en la pagina
de Adobe Pho-
toshop, que es
igual en Espafia,
Taiwan, Tur-
quia y el Reino Unido, con sdlo
pequefias diferencias. en los
seript de los ments. Si todos te-
nemos las mismas herramien-
tas artisticas, sera extremada-
mente dificil paralas nuevas vo-
ces del new media art emerger.
En el MIT intentamos reme-

El Observatori de Valencia
estrena _obras contra
la burbuja inmobiliaria

R.BOSCO/ S. CALDANA

También los artistas digitales
estan preocupados por la crisis
de la vivienda. Lo demuestran
dos proyectos del colectivo De-
rivart, El Burbujémetro y La
Hipotecadora, que se presen-
tan en Observatori, el festival
internacional de investigacién
artistica y arte multimedia,
que se celebra en Valencia del
12 al 14 de mayo. “El objetivo
de estas obras no es denunciar
ni elogiar, sino suscitar debate
sobre las burbujas de activos y
sobre la vivienda en Espaiia’,
sefialan los integrantes de Deri-
vart: Daniel Beunza, Mar Ca-
net y Jesus Rodriguez.

El Burbujometro es una ins-
talaci6n interactiva, que visuali-
za en tiempo real el precio de
los pisos en las provincias espa-
fiolas en forma de burbujas. El
usuario, que puede interactuar
a través de una interfaz en for-
ma de pistola, debe disparar a

las burbujas, para que, al explo-
tar, muestren el precio medio
de las viviendas. “Para algunos
el ladrillo ha sido la puerta a la
modernidad y la definitiva eu-
ropeizacion de Espafia, pero su
precio es para muchos otros el
centro de los males del pais. La
burbuja ha reducido los inver-
sores espaiioles a especulado-
res inmobiliarios y ha excluido
del mercado a los jovenes y a
las profesiones creativas, obli-
gandoles a compartir piso, vivir
con sus padres o adoptar el plu-
riempleo”, dicen los artistas.
La Hipotecadora es una pie-
za de software art, que plantea
una reflexion critica sobre la
creciente dificultad de acceder
auna vivienda digna y la cons-
tante subida de los intereses hi-
potecarios, confrontando el
usuario con una evoeacion gra-
fica de la edad que tendra al
acabar de pagar sus plazos. “El
sistema solicita al usuario una
serie de datos, como edad y

tenga la mitad'de
funciones. ;Por qué?
Porque queremos
comprar mas”

nista a la tecno-
logia. “Hemos si-
do instrumen-
tos para conver-
tir Internet en el
medio  visual-
mente estimulante y provoca-
dor que es. En la proxima etapa
intentaremos que la web enca-
bece otra vez la forma de simpli-
ficar y humanizar nuestra
interaccion con la tecnologia”.
Maeda no es la tinica estre-
lla de la séptima edicién del

tudio Pentagram, y Amy Fran-
chescini, de Futurefarmers. El
ya mitico artista sonoro Alva
Noto, alias de Carsten Nicolai,
presenta un recorrido por el la-
do visual del sello berlinés Ras-
ter Noton, que cofundé en
1999, y Zachary Lieberman es-
trena un espectaculo sobre la vi-
da de una linea en la pantalla.
SIMPLICITY: simplicity.media.mitedu
MAEDA BLOG: lawsofsimplicity.com
GEDISA: www.gedisa.com

OFFF: www.offtws

sueldo, y ofrece no s6lo el caleu-
lo de la edad que tendra una
vez pagada la hipoteca, sino
que la plasma en una ilustra-
eién de su semblante con el co-
rrespondiente envejecimiento.
No es lo mismo saber que una
hipoteca es cara que verse a
uno mismo con arrugas y pelo
‘blanco”, afirman los artistas,

Arte digital sobre el mercado inmohiliario.

que han recuperado la estética
del comic clasico, en lalinea de
Robert Crumb o Gilbert Shel-
ton. Después del estreno en Ob-
servatori, Derivart pondrd La

Hipotecadora online, de modo
que todos los internautas pue-

dan realizar sus calculos.

DERIVART: http://www.derivartinfo
OBSERVATORL: http:/www.observatori.com

Youtube remunera
a los autores de
los videos

mas populares

CIBERP@IS

Youtube ha anunciado que al-
gunos de los autores de los vi-
deos domésticos que mas noto-

" riedad y trafico han llevado a

su sitio participaran de los be-
neficios publicitarios genera-
dos por sus trabajos.

Segtn la empresa, se trata
de darles la consideracion de
socios que ya tienen grandes
compafiias de comunicacion
que han suscrito acuerdos con
Youtube.

De momento, no obstante,
son pocos los escogidos. “Los
participantes iniciales han sido
seleccionados entre los creado-
res de contenido que los pro-
pios ususarios han ayudado a
popularizar viendo sus videos o
suscribiéndose a sus canales”,
comentan en el weblog de You-
tube.

“Porque éstos han construi-
do y mantenido persistentes au-
diencias a través de la creacién
de videos que han resultado
atractivos para los anuncian-
tes”, prosigue, se les dara la ca-
tegoria de socios y compartiran
ingresos publicitarios con la
compainia.

El proyecto de Youtube, pa-
sada una etapa inicial de prue-
ba, es ampliar el acceso a esta
participacién remunerada por
parte de los internautas. Con to-
do, este programa siempre se
centrara en aquellos creadores
que generen mas trafico al si-
tio.




